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Ⅰ. 자사 소개 

• 1956년에 동양제과공업주식회사로 설립되어, 1956년 8월 껌 제조시설을 

설치하고, 1957년 6월에 캔디 제조시설을 도입하였으며, 1958년 9월 비스

킷 제조시설을 도입, 설치한 과자류 제조업체. 

• 유명한 제품으로 초코파이, 마켓오, 다이제, 포카칩, 오징어땅콩, 와우껌 등

이 있다. 



Ⅰ. 자사 소개 | 브랜드명 

• 오리온 심볼은 지구와 별을 상징한다. 

• 지구를 형상화한 둥근 원은 세계를 무대로 나아가는 오리온의 국제성을 의미

하며 점점 크게 움직이는 별은 글로벌 기업으로 발돋움하는 기업의 미래 의

지를 나타낸다. 



Ⅰ. 자사 소개 | 경영철학 

오리온이 창업 이후 한결 같이 지켜온 업(業)의 본질.  

정직한 마음으로 만든 건강하고 좋은 제품으로 고객의 삶에 행복을 더한다는 

기업이념을 지속적으로 실천하고 있다. 

‘사람이 먹는 음식만큼은 가장 정직한 마음으로 만들어야 한다.’  



Ⅰ. 자사 소개 | 자사 분석 

• ‘ 오리온 감자 연구소’를 만들어 직접 감자를 재배하고 연구하여 과자를 생산함 

장점 

• 60년이라는 오랜 역사만큼이나 수많은 대표 제품들 



Ⅰ. 자사 소개 | 자사 분석 

• 유명한 기업이지만  다소 올드한 메인 디자인 

• 기업에 대한 정보성이 부족한 메인페이지 

 

단점 

• 이미지와 맞지 않은 디자인
의 서브메뉴 

• 온라인 쇼핑몰 없음 



Ⅱ. 타사 소개 | 해태제과 

2001년에 설립되어 과자, 아이스크림, 
냉동식품 등을 만드는 식품 회사 

장점 

• 큰 이미지 사용으로 깔끔한 레이아웃 

• 회사 소개를 간략하게 잘 소개함 

• 신메뉴, 이벤트, 행사상품 한번에 소개 

• 인기제품 시리즈들을 한번에 모아 찾기 쉬움 

• 온라인 쇼핑몰에서 직접 구매 가능함 



Ⅱ. 타사 소개 | 롯데제과 

 1967년 세워진 롯데그룹의 모기업으로 껌, 
캔디, 비스킷, 초콜릿 등을 생산하는 제과업체 

장점 

• 대표 컬러를 잘 사용함 

• 잘 정리 된 SNS 

• 제품 분류를 아이콘으로 표시 



Ⅲ. 타겟 분석 

제과 업계 관계자는 “국내 제과 시장이 다소 정체된 상태”라며 
“이런 가운데 아이들이 주로 먹던 과자에서 혼술족을 타겟으로 
성인이 즐길 수 있는 다양한 제품들이 개발되고 있다”고 말했다. 

(출처 2017-04-16 서울경제 기사 중) 

이와 함께 오리온은 직접 20대 소비자들을 찾아가는‘캠퍼스 어
택’오프라인 이벤트도 함께 펼친다. 9일부터 16일까지 서울여
대, 고려대, 중앙대, 연세대를 순차적으로 방문해 학생식당, 도
서관 등 캠퍼스 곳곳에서 총 1만 명의 학생들에게 뉴팝을 나눠
주는 샘플링 행사를 진행할 계획. 이벤트 참여자들은 해쉬태그
(#뉴팝#팝핑칩)와 함께 제품 인증샷을 인스타그램에 올리면 추
첨을 통해 소정의 상품도 받을 수 있다. 

(출처  2015-06-09 헤럴드경제 기사  중) 

오리온이 타겟층을 넓히기 위해 가장 분주히 움직이고 있다. 최
근 오리온은 발렌타인데이를 맞아 삼성물산 패션부문의 편집샵 
‘비이커’와 손잡고 ‘초코파이情 한정판 컬렉션’을 출시했다. 국
민간식 초코파이와 패션브랜드 간의 협업은 업계에서 처음 있는 
일이다. 
 
오리온 관계자는 “앞서 오리온은 지난해 초코파이 바나나, 초코
파이 말차라떼 등 다양한 자매제품을 출시해 소비자들에게 ‘초
코파이’의 존재감을 각인시켰다”며 “올해는 43년 동안 국민간
식으로 자리 잡은 초코파이에 감각적이고 트렌드한 이미지를 입
히는 새로운 시도를 통해 젊은 고객층을 적극 공략할 것”이라고 
강조했다. 

(출처  2017-02-09 한스경제 기사  중) 

전 연령층 
어린이, 20~30대 젊은층 

젊은층, 혼술족,  
스낵을 좋아하는 모든 사람들 

타겟 

타겟 키워드 



Ⅳ. 미션 

1. 메인 비주얼(배너)을 만들 것 

2. 신제품, 이벤트를 메인에 표시할 것 

3. 레이아웃을 짧고 심플하게 배치할 것 

4. 아이콘을 활용하여 제품들을 분류 할 것 

클라이언트의 요구사항 



Ⅳ. 미션 

1. 메인메뉴 개선 ▶ 정리, 폰트변경, 영어를 한국어로 

2. 메인 비주얼(배너) ▶ 신제품 프로모션, 기업이미지 

(오리온 블로그, 페이스북 이용) 

3. 심플한 레이아웃 ▶ 불필요한 정보 제거 

4. 아이콘 활용 ▶ 제품 분류 카테고리 추가 

디자인 전략 



Ⅳ. 벤치마킹 | 해태제과 

제품소개 및 이벤트 



Ⅴ. 벤치마킹 | 롯데제과 

SNS 활용 

아이콘을 활용한 제품 분류 



Ⅵ. 디자인컨셉 
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