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01 Brand analysis 자사분석 

“사람과 자연이 함께 꿈꾸는 바다” 

롯데월드 아쿠아리움 

1 
바다를 닮은 수조 설계 

해양생물의 안전과 집으로 
살아갈 곳을 위해 깨끗하고 

 자연은 잃지 않는 구조로 설계 

2 
650종 55,000마리 바다 친구들 

다양한 해양생물들이 더불어 사는곳 
그에 맞는 섬세한 환경과 
즐거움이 공존하는곳 

3 
사람과 자연이 하나 되는 곳 

사람과 자연이 하나가 되는 곳을 
꿈꾸는 아쿠아리움. 

모든 기준을 버리고, 해양 생태계를 
그대로 재현해 아룸다움을 선사합니다. 



01 Brand analysis 자사분석 

s 
STRENGTH 

W 
WEEKNESS 

• 롯데의 높은 인지도 
 

• 브랜드의 다양한  
    제휴 업체 

 
• 타사에 비해 저렴한 

가격 

• 침수 사건으로 
    이미지 실추 
 
• 온라인 마케팅 
    비효율적 
 

O 
OPPORTUNITY 

• 대만 국립해양생물
박물관과 MOU  

    체결 
 
• 해외 진출 

T 
THREAT 

• 임금 착취 문제 
 
• 타사의 가격 인하 
    정책 



01 Brand analysis 자사분석 

단순한 글자로 간략하게 메뉴 설명 

일러스트 이미지와 함께 주로 우대 
정보에 관한 내용을 소개 

단순한 아이콘을 사용해 이용자들이 
가장 많이 찾는 정보를 찾기 쉽게 배치 
해둠. 하지만 다소 많은 컨텐츠가 복합 
적으로 있어 눈에 잘 들어오지 않음 

공지사항,이벤트 등을 주로 일러스트 
적인 요소를 사용해 전달 

바다 속 배경을 사용하여 아쿠아리움의 
분위기를 잘 연출함  



02 Brand analysis 타사분석 

단순한 글자로 간략하게 메뉴 설명 

메인 비주얼 이미지를 상단에  
크게 배치하여 집중시킴. 
단순한 캐릭터와 글로 정보를 알기 
쉽게 해두었다. 

시각적 이미지 활용으로 보기  
편의를 도움 



02 Brand analysis 타사분석 

아이콘과 함께 메뉴를 배치해 두어 
귀여운 이미지와 보기가 편리함. 

시즌 이벤트를 잘 활용하였고  
글씨와 그림이 크게 배치되어 이목을  
이끌었으며, 많은 사용자들이 보기  
편리하게 되어있음. 

63빌딩 아쿠아리움 

왼쪽에 주로 사용자가 이용하는 정보 
를 배치하여 사용성을 높임. 



03 분기점 설정 

1. 모바일 : 767px 이하 
 

2. 타블렛 : 1024px 이하 
 

3. 데스크탑 : 1025px 이상 



04 Differentiation Strategy 차별화 전략 

1 2 3 
어린이들을 위한 시각적인 
요소를 일러스트 느낌의 
요소들로 추가하여 보는  
사람들에게 다채로움과  
친근한 느낌을 준다. 

일러스트 활용 

최신 트렌드적인 시원한 느낌의 
레이아웃으로 구성하고  

리스트 구조를 활용하여 정보의 
편의성을 극대화한다. 

최신 트렌드 반영 

간단한 요소의 아이콘을  
활용하고, 아쿠아리움과  
어울리는 색의 아이콘을  
사용하여 이질감이 없도록 

한다. 

아이콘 활용 



05 Identity 

keyword 

공감 추천 다양함 정보성 



05 Identity 

Color 

Font 

#00accd #ffffff #555555 #e5f5fd 

가나다라마바사 
아자차카타파하 나눔바른고딕 


